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初秋时节，走进湖北省大冶市
铜绿山国家考古遗址公园，泉塘清
澈，大块的矿石垒成一座小山，忽而
在潺潺溪流声中映入眼帘。铜绿山
古铜矿遗址，至今被认为是采冶延
续时间最长、采冶规模最大、采冶链
最完整、采冶技术最高、保存最完好
的古代矿冶遗址。今年 6月，铜绿
山考古遗址公园入选国家考古遗址
公园。

“雪花小豆”

公园内，用铜材料制作的地雕
作品“青铜故里山川图”，雕刻着古
铜矿遗址的山川风貌——群山蜿
蜒，丘陵起伏，其中最高为大岩阴
山，次高为铜绿山。

清康熙年间修编的《大冶县志》
记载：“铜绿山在县城西五里，山色
紫赤，每骤雨过时，有铜绿点缀土石
之上，如雪花小豆，或云古出铜之
所”。

志中的“雪花小豆”即小块的氧
化铜矿，孔雀石。这种蕴含天然花
纹的绿色宝石自古有之，是原生铜
矿的重要找矿标志物，为人类开发
与利用铜矿资源指引了方向。

早在1928年安阳殷墟遗址被发

现之后，一个疑惑便悬在考古人的
心头：殷商时期如此数量庞大的青
铜器铜料来自何方？中国青铜文化
是不是“舶来品”？直到深埋地下
2000多年的铜绿山矿坑被挖掘，人
们才逐渐解开“青铜之源”的脉络。

采矿有方

20世纪50年代肇始，铜绿山富
铜富铁矿在钻探机器声中被发现。
1973年，铜绿山矿体大面积覆盖土
石剥离，不断暴露出古代采矿井巷，
以及堆积较厚的黑色片状冶炼炉
渣、铜斧等古代遗物。后经过调查
和试掘，专家初步判断这是一处东
周时期的大型采矿遗址。

“夏商时期，长江中游富集的铜
矿资源与中原王朝向南扩散的青铜
冶铸技术相结合，共同造就了长江
流域的青铜文明。”武汉大学历史学
院教授张昌平说，结合近年的考古
发掘和研究成果，长江流域的多处
金属矿区，如湖北大冶铜绿山、江西
瑞昌铜岭、安徽南陵大工山等，是商
周王朝铜、锡等金属原料的重要来
源地。

如果说漫步遗址公园，好似步
入一片草木葱翠的城镇后花园，那

么踏入依山而新建的铜绿山古铜矿
遗址博物馆，宛若走入了古代矿工
的世界：红铜屋顶好似“工棚”，多个

“工棚”依山逐层后退，融入矿山之
中；内部空间形如斜巷矿道，自下而
上，直至与古铜矿遗址连为一体。
身临其间，观众得以领略数千年前

“采矿有方”的超凡智慧。
为了更好呈现“跨越时空”的采

矿技术，遗址博物馆使用考古发掘
出土的木桩、木板等珍贵原件，与精
心仿制的木支护框架相结合，1:1立
体搭建了春秋时期采矿遗址的核心
场景。观众可以近距离了解到井巷
支护、通风照明、井下排水、提升运
输等关键“秘诀”。

展厅内，青冈栎木等木构件被
古人制作成榫卯结构的支护框架，
被巧妙地嵌入井巷的围岩之中。近
距离观察，木构件上有着清晰的斧
凿痕迹。模拟“燃烧对流法”、木制
水槽系统、木绞车装置……诸多沉
浸式展陈，让后人仿佛置身于古代
矿工的作业现场。

活态教材

在考古发现中，专家推测铜绿
山主要开采时间从商代中期一直到

西汉时期，延续1000多年。“铜绿山
铜矿业由小到大持续发展，地面露
采规模不断扩大，地下采掘深度不
断超越，代表了当时最先进的科技
水平和生产力，蕴含了卓越的科技
成就。”四方塘遗址墓葬区考古发掘
项目负责人陈树祥说。

遗址博物馆新馆的顶部，保留
着春秋时期的采矿现场——铜绿山
古铜矿7号矿体1号采矿点的原址，
也常被称作“老馆”。纵横交错的竖
井、盲井、平巷、斜巷，清晰可辨的排
水木槽均被完整地保留了下来。这
是中国第一座矿冶遗址博物馆，于
1984年建成开放。

今年4月以来，7号矿体的本体
保护与展示工程等正在陆续进行，
升级之后的展陈在加强保护的基础
上，增加可视化导览解说内容，通过
更丰富、更精准的标识，讲述更生动
的故事。

今年国庆假期期间，铜绿山国家
考古遗址公园还将举办“古矿幻境・

潮越千年”国庆游园会。公园将以科
技光影技术为核心呈现四千年矿冶
文明的深厚底蕴，以“活态教材”让公
众不断触摸荆楚大地的文化根脉。

（新华社武汉9月26日电）

湖北铜绿山古铜矿遗址：

触摸中国古铜矿遗产的魅力
新华社记者 喻珮 熊翔鹤

夜幕降临，7米多高的《崩坏：星穹铁道》萨姆机甲
雕塑周身灯光渐次亮起，仿佛下一秒就要腾空而起。
这里是位于上海徐汇区的“元界Neo World”，一条
全长1.9公里的元宇宙主题街区。如今，这里正成为
广大二次元爱好者休闲聚会、打卡娱乐的重要一站。

近日，恰逢“元界秋日奇遇记”活动，不少市民游
客来到“元界”街区观看舞蹈表演，体验秋日限定展
览，感受不一样的“破次元”之旅。

来自山东的游客“企鹅”是一位二次元游戏爱好
者，借着这几日来上海的机会实地打卡。她将自己在

“元界”拍摄的图片上传到社交平台，获得不少网友
点赞。

行走在“元界”街区，游戏IP以具象化的方式融入
城市肌理，每一步都充满“破壁”的惊喜。

街区内随处可见巨型游戏 IP雕塑装置。《蓝色星
原：旅谣》的“菜鸡”、《剑与远征：启程》的“满满”、《绝
区零》的“邦布”，还有原创IP巨嘴鸟“拓拓”等装置散
布在街区各处，构成一道独特的风景线，尽显游戏世
界的奇幻张力。

“听说这里建成后，我特意从江苏南通赶来打卡
体验。”二次元爱好者小玉告诉记者，她背着装饰了动
漫徽章的“痛包”，在萨姆机甲前拍照。像她这样的游
客不在少数，很多人专门前来探访喜爱的游戏公司，
并收集“谷子”。

在不少二次元爱好者看来，“元界”街区的设计充
满了对二次元文化的深入理解。街区与游戏 IP的互
动不局限在 IP 装置设置上，更融入在城市基础设
施中。

前不久，“元界”街区内的田林路虹漕路公交站台
与游戏《明日方舟》联名，被改造成上海首个公交“痛
站”。游客们可以乘坐《明日方舟》主题公交“痛车”，
游览“元界”附近的多个商业体及文化地标。

在中国，二次元文旅消费成为消费新趋势。数据
显示，2025年，中国泛二次元用户规模达5.26亿人，比
2017年的2.1亿增长近1.5倍，其中“Z世代”年轻人是
二次元消费的主力。在“元界”，消费者也可以获得与
二次元相关的新奇体验。

作为街区核心商业体的鑫耀·光环Live，二次元
谷子店和潮玩 IP商店在这里遍地开花。游戏企业米
哈游与潮玩星球在商场里开了一家周边产品店，吸引
大量玩家来此消费。商场内还设置了Coser（动漫角
色扮演者）化妆间，一位正在整理妆造的Coser告诉记
者：“这里的化妆间免费使用，我可以不用装扮好再从
家里出门，太方便了！”

在上海市徐汇区文化和旅游局副局长金建红看
来，“元界”不仅是游戏爱好者的天堂，更是产城融合
的创新实践。“元界”街区地处漕河泾开发区，这里集
聚了米哈游、莉莉丝、鹰角网络等众多知名游戏公司，
是上海游戏产业的重要阵地。

“以往，常有玩家为了探访自己喜欢的游戏公司
而慕名至此。也正因此，‘元界’的诞生有着‘先天
优势’。这里既有二次元的文化基因，也有科创基
因。”金建红说，街区定位不止于“玩家乐园”，“我们
还希望这里是创新策源地、创意萌发地、IP 原产
地。”

今年7月，徐汇区游戏产业服务中心在“元界”街
区内的新研大厦正式启用，联合街区内的中国音数协
游戏博物馆、上海无线电博物馆等文化设施，构建起

“产业服务+文化展示”的双重平台。
“对游戏的开发者团队来说，下个楼吃个饭就能

看到自己的作品，看到玩家的热情，会是一种非常直
观的激励。对商业体来说，他们也能感受到优质内容
IP对线下消费的赋能。”金建红说。

“元界”街区的打造落地，是上海“文旅商体展”深
度融合的具体呈现。在这里，产业诞生于城市，又反
哺城市；虚拟照进现实，又赋能现实。这条1.9公里的
街区，正成为上海文旅的新名片。

（新华社上海9月26日电）
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近年来，“为一部电影奔赴一座
城”“跟着电影去旅游”等场景正在
越来越多的城市上演。电影走进日
常生活，成为激发消费活力的重要
载体。

为进一步丰富高品质服务供给，
日前发布的《关于扩大服务消费的若
干政策措施》提出，支持有条件的地
方以优质演艺、动漫、游戏、影视作品
等线上流量带动线下场景创新。

在中国电影评论学会会长饶曙
光看来，政策措施的出台，助推电影
与线下消费业态融合发展，催生出
更多复合型文化消费场景。

影院是观影核心空间，也是线
下场景内容的生产者。一段时间以
来，不少电影院通过开展线下活动，
为观众带来更具参与感的文化
体验。

在多点位打卡电影《时间之子》
“名场面”；置身“浪浪山”主题场景，
在观影之余参与集章互动游戏……

上影影城美罗城店引入动漫元素，
打造动漫主题影院，自 6月揭幕以
来累计接待观众超10万人次。

“我们通过推出主题观影季，为
观众提供全流程互动、全空间体验
服务，让电影价值从 120 分钟放映
延伸至更长时间。”上海电影股份有
限公司总经理戴运说。

国务院印发的《关于促进服务
消费高质量发展的意见》提出“促进
电影关联消费”；国家电影局、商务
部联合印发《关于开展“跟着电影品
美食”活动的通知》，推动电影业和
餐饮业深度融合发展……近两年
来，一系列政策举措促进“电影+”消
费提质升级。

在政策助力下，电影与图书、文
创、美食等多元业态跨界联动，消费
场景和服务体验推陈出新。

观众戴上XR头显，进入虚拟世
界，踏上冒险之旅——电影《浪浪山
小妖怪》衍生的沉浸式体验项目《浪

浪山小妖怪：妖你同行XR》近日在
全国超 60 家商业综合体推出。影
片总制片人李早说，“电影+XR”延
伸电影消费场景的同时，进一步延
长了电影IP生命力。

《罗小黑战记 2》团队在北京朝
阳公园打造集周边、互动游戏、电影
场景为一体的快闪店，10天内客流
量超15万人次；电影《长安的荔枝》
与多家品牌联名合作，其中多款荔
枝饮品热销……

中国文化产业协会沉浸式文旅
产业专业委员会主任委员卜希霆表
示，电影深度链接线下业态，既激发
了消费内生动能、培育消费新增长
点，又助推电影行业从单一票房经
济向多元消费生态转型。

在文旅融合蓬勃发展的趋势
下，“跟着电影去旅游”逐渐成为文
化新风尚。

《哪吒 2》带火天津哪吒小镇等
多个旅游目的地；暑期档电影《南京

照相馆》带动众多游客走进拍摄地
上海影视乐园重温片中场景……

“影旅融合推动电影观众向旅
游游客转变，扩大了消费半径。”卜
希霆说，电影带来的短期“流量”需
通过延长消费链条、注入文化内涵
等转化为长期“留量”。

今年以来，国家电影局等相继
启动“跟着电影品美食”“跟着电影
去旅游”“中国电影消费年”活动，充
分发挥电影对提振消费的积极作
用；各地文旅部门等通过发布观影
消费券、举办主题活动等形式推动
影旅融合，发展票根经济。

国家电影局主持日常工作的副
局长毛羽表示，要探索电影 IP的多
元化开发与新形态表达，巩固电影
在文化消费中的重要地位，将“跟着
电影去旅游”“跟着电影赶大集”等

“电影+”消费方式拓展到社会生活
的方方面面。

（新华社北京9月26日电）

“ 电 影 + ”如 何 创 新 消 费 场 景 ？
新华社记者 邢 拓


